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RESURSELE
COMUNICATIONALE
ALE ACTIUNII POLITICE

Dr. hab. Victor MORARU

In conditiile in care sporeste simtitor necesitatea
cunoasgterii exacte si plauzibile a proceselor politice si
afortelorimplicate In ele, stiintei politice 1i revine (prin
efortul conjugat cu cel al altor sectoare disciplinare ale
stiintelor sociale) sarcina evidentierii tendintelor ce se
manifestd In dinamica politica, a dezvaluirii esentei
transformarilor inregistrate, a elucidarii problemelor
emergente. E un obiectiv complex, realizarea caruia
apare conditionata de abordarea unui intreg ansamblu
de factori ce determind desfasurarea proceselor
politice. Respectiv, astfel de problematici polivalente
implica  oportunitatea examinarii  problemelor
abordate din diverse perspective.

Politologii nord-americani Jarol Manheim si
Richard Rich, avertizeazd asupra necesitatii de a
dezvolta “capacitatea considerarii opiniei publice, a
intereselor diverselor grupuri si forte sociale, pentru
a contribui la elaborarea unei politici echilibrate si
multilaterale... Trebuie, considera ei, sa patrundem
legitatile aparitiei si extinderii miscarilor de masa,
sd cunoastem mecanismele interactiunii lor cu
institutiile puterii”.

Astfel, apare justificatd necesitatea analizei
comunicarii politice, imanente fenomenelor vizate,
si, implicit, a examinarii activitatii comunicationale,
desfagsurate de fortele politice, 1in conditiile

Acest obiectiv 1l urmareste lucrarea Aureliei
Peru-Balan “PR-ul politic i comunicarea de criza
in Republica Moldova, 2009-2010”. In paginile
cartii se configureazd doua notiuni-cheie, examinarii
carora se dedicd autoarea: comunicarea politica si
relatiile publice, proprii fluxului comunicational de
natura si finalitate politicd. Fenomenul comunicarii
politice este analizat aici din perspectiva relatiilor
publice - un concept si un domeniu de activitate care,
treptat, se face vizibil in practica politica curenta, si
tocmai faptul devenirii, afirmarii incerte a acestei
activititi genereaza o serie de probleme, depasirea
carora este imperios necesara.

Oricum, putem constata ca in sfera politica se atesta,
mai ales in ultimul timp, o recurgere semnificativa la
mijloacele comunicationale/derelatii publice, destinate
influentarii opiniei publice §i concepute, In viziunea
actorilor politici, drept instrumente indispensabile
pentru desfasurarea luptei politice.

In realitate, politica si comunicarea reprezinta
in conditiile actuale doud vase cpmunicante, cu
toate consecintele respective. Intrepatrunderea
reciprocd se manifestd nu doar la suprafatd, ci
determina schimbarile esentiale care se produc, pe
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de o parte, In natura exercitarii politicii, iar, pe de
alta parte, in caracterul de exploatare a potentialului
comunicational. Acest lucru imprima, practic,
comunicarii statutul unui factor extrem de important
al politicii, 1i confera calitatea de “motor al spatiului
public”. Politica, la randul ei, se adapteaza si
ea la “regulile jocului” dictate de modalitatile
comunicational-mediatice, manifestandu-se in mod
esential in stilul comunicational.

Relatiile publice, propaganda si publicitatea
politicd, marketing si management politic, gestiunea
opiniei publice — toate aceste notiuni, prin aplicarea
postulatelor teoretice si instrumentarului analitic
adecvat la examinarea practicii politice concrete, isi
gasesc o explicare pertinentd si sugestiva in paginile
lucrarii. Cititorul asista, de fapt, la o disecare a unor
manifestari de ordin politic, care-i faciliteaza accesul
in universul confruntarilor electorale. Cartea Aureliei
Peru-Balan propune, astfel, o interpretare proprie a
fenomenelor politice-comunicationale, urmadrite pe
viu si extrase din realitatea recentd, marcatd in mod
pronuntat de febra electorala. De apreciat remarcat
curajul de care a dat dovada autoarea, hotarandu-
se sa patrunda intr-un adevarat labirint politic-
comunicational, cu nenumarate sinuozitati si multe
enigme greu explicabile, precum si de indrazneala de a
incerca, cu titlu de pionierat la noi, abordarea problemei
eficientei activitatii de “public relations”, care nu se
supune nicidecum unei tratdri facile si univoce.

In consecinta, cartea ,PR-ul politic si
comunicarea de crizad in Republica Moldova, 2009-
2010 se inscrie firesc in sirul cercetarilor de ultima
ord, menite nu doar sa fixeze tabloul realitatii, dar
si sd propuna anumite solutii in vederea optimizarii
actiunii politice.
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